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CONFUSION

II- DERECHOS COMUNITARIOS NO REGISTRADOS (Art. 8
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FUENTES

1.- RMC
2.- DIRECTRICES/MANUAL PRACTICO DE MARCAS

r
OAMI

3.- JURISPRUDENCIA = SALAS RECURSOS
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| - CRITERIOS DE VALORACION DEL RIESGO DE CONFUSION
Art. 8 RMC

SIGNOS PRODUCTOS/SERVICIOS
IDENTIDAD s |DENTICOS

RIESGO DE
CONFUSION
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DIRECTRICES / MANUAL PRACTICC

PARTE 1: ASPECTOS PROCESALES

CAPiTULO] IDENTILC
PARTE C CAPITULO 2A '

OPOSICION

CAPITULQ
PARTE 2 i

Art. 8 (4) PAR




IDENTIDAD

- IDENTIDAD : PROTECCION ABSOLUTA === LA CONFUSION ES INEVITA
-PRODUCTOS/SERVICIOS

-SIGNOS

-PRINCIPIO DOBLE IDENTIDAD {

-S| SE ALEGA IDENTIDAD Y NO EXISTE m===p- SE EXAMINA

EJEMPLOS:
-SERVICIOS DE PUB
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SIGNOS IDENTICOS

-NO SE ACEPTA IDENTIDAD PARCIAL

31/1998

92/2001

1270/1999 |IT @ &

2455/2000 |EN | SAVANNAH

CANAD)

RENOVA

204/2001 ES




SIMILITUD
REGLAMENTO MARCA COMUNITARIA

-CUANDO EXISTE RIESGO DE CONFU

-INTERPRETAR NOCION SIMILITUD
(s 7 PREAMBULO RMC)

-SIMILITUD

- DEPENDE DE DIVERSO
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SIMILITUD
INTERPRETACION TRIBUNAL DE JUSTICIA

- RC APRECIAR GLOBALMENTE TODOS LOS

- APRECIACION RC DEPENDE DE N

-RECONOC

-ASC
1) SABEL c/PUMA

(C-251/95)

RIESGO DE CONFUSION < _gimiLIT {
SIG
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- R.C. : MISMA PROCEDENCIA EMPR

- FACTORES SIMILITUD F

2) CANON c/MGM (APRECIAC
(C-39/97)
INTERDEPENDENCIA Y
FACTORES R.C.




3) Lloys c/Handel
(C-342/97)
CONSUMIDOR Y
VALORACION CARACTER
DISTINTIVO

- GRADO DE ATENCION CONSUMID

- RECUERDO IMPERFECTQ
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-CONFUSION NO P

4) Moda c/ Adidas
(C-425/98)
SIMILITUD/ R.C.




RIESGO DE CONFUSION

-FUNCION ESENCIAL: GARANTIA DE LA IDENTIDAD DE ORIGEN DE LA
MARCA (ART. 4 RMC, CANON, PHILIPS)

-PROBABILIDAD DE CONFUSION: QUE ESTA SEA POSIBLE ES INSUFICIENTE

- EL ORIGEN INCLUY
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APRECIACION GLOBAL DEL RIESGO DE
CONFUSION

EGUN LAS CIRCUNSTANCIAS
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APRECIACION DEL RIESGO DE CONFUS
(RESUMEN DE CRITERIOS)

-PROD./SERV.: S| HAY PRUEBA DE USO, P/S A COMPARAR LOS DE USO
ACREDITADO

-SIGNOS: GRADO DE SIMILITUD
-MARCA ANTERIOR

ENCIA : GRADO DE{

ONFUSION EFECTIVA
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RIESGO DE CONFUSION : CUESTIONES DE HEC
Y DE DERECHO

-RIESGO DE CONFUSION : CONCEPTO JURIDICO
-FACTORES PERTINENTES PARA DETERMINAR R
- PRODUCOS/SERVICIOS : NATUR

-LOS CRITERIOS QUE DEFINEN ESO
NATURALEZA: COMPC

-DILUCIDAR SI SE CUMPLE

-LAS PARTES HAN DE
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PUBLICO RELEVANTE

-DEBE DEFINIRSE EN CADA CASO

-PREVIA A LA VENTA : PUBLI
-TENER EN CUENTA CONFUSION -EN EL MOMENTO DE L2

-POSTERIOR A LA V

-CONSUMID

-CONSUMIDOR O CLIENTE

-PUBLICO REL
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SIMILITUD

-LAS SEMEJANLZAS SE

SIGNOS OBJETIVA
-INFLUENCIA

PRODUCTOS/
ERVICIOS

: 18
® .
O © DURAN-CORRETJER 2008 / http:/www.duran.es




MOMENTO EN EL QUE APRECIAR EL
RIESGO DE CONFUSION

- FECHA RESOLUCION

- PROTECCION REFOR
ANTERIOR




TIPO DE RIESGO DE CONFUSION

-DIRECTA : CONFUSION MARCAS [ TOMA UNA

POR OTRA)

INDIRECTA
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ESTRUCTURA DE LAS RESOLUCIONES DE
OPOSICION

COMPARACION DE PRODUCTOS/SER
FASE | O DE LOS SIGNOS

G

FTIN

NO SON
CLARAME
DIFERE

FASE I
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Il DERECHOS COMUNITARIOS NO REGISTRADOS
(Art. 8(4) RMC)

-MARCAS NO REGISTRADAS

-OTRO SIGNO UTILIZADO EN EL TRAFICO ECONC
ALCANCE NO UNICAMENTE LOCAL

QUE SEGUN LA LEY NACIONAL

- .
a) LOS DERECHOS
b) ELSIGNO

-EN CAS
OTRC
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CARACTERISTICAS COMUNES A DEREC
Art. 8(4) RMC

-SE BASAN EN EL USO Y NO EN EL REG

-RELACIONADOS CON EL CC
DE LOS DERECHOS SUBJ

-SIRVEN DE S$I
DIFERENCIA
TECNICC
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TIPOS DE DERECHOS

-SOLO EXISTEN EN CIERTOS PAISES

AT Fl IE MT SE
CZ DE IT PT UK

-MARCAS NO < -1 (14)
REGISTRADAS

-NO (13)

-OTROS SIGNOS
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OTROS SIGNOS (TIPOS)

-NOMBRES QUE UTILIZAN PARA IDENTIFICARSE
-NO TIENE PORQUE SER IDENTICO A LA DENOM. SOCIAL INSCRITA EN R
-NOMBRES

-PROTEGIDOS POR ART. 8 CUP

< -S| LEY PAI{S EXIGE REGISTRO EN R.M. PARA EJERCER DERECH
COMERCIALES NACIONALIDAS Y ESTADO MIEMBRO OPONENTE COIN

-SE EXIGE PRUEBA DE USO REAL EN TODOS LOS CA

-NOMBRE OFICIAL DE UNA EMPRESA

'DENOMINACIONES ) -DEBE PROBARSE USO REAL

-SI DERECHO EXIGE REGIST

SOCIALES PROBARLO EN LA OPOS

TiTULOS

-OTROS
IDENTIFICAD
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CONCEPTO DE USO EN EL
TRAFICO ECONOMICO

-USO EFECTIVO - MISMO CONCEPTO QUE EN
CASOS DE CADUCIDAD

- DE NATURALEZA E INTENSIDAD ADECUADOS;,
QUE CUMPLA CONDICIONES J:L J i: JQ
NACIONAL PARA NACIMIENTO

CIMIENTO), RENOMBK E
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CONCEPTO DE ALCANCE LOCAL

-SOLO SE PODRAN INVOCAR AQUELLOS QUE NO SEAN UNICA
ALCANCE LOCAL

-EL CRITERIOR ES EUROPEO, NO NACIONAL.
-EVALUACION INDIVIDUALIZADA CASO POR

-UNA CIUDAD
-SON LOCALES USOS EN

-LO SIGNIFICATIVO ES LA IV
CRITERIOS GEOGRAFICCO

-FACTORES USO
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PRUEBA Y MEDIOS DE PRUEBA

-SE DEBE APLICAR EL DERECHO NACIONAL QUE REGULA EL DERECHO
EXCLUSIVO.

(-REQUISITOS PARA OBTENER PR
-REQUISITOS DE USO

—HECHOS{ -REQUISITOS DE PRQC

NACIONAL
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ESPANA

-MARCAS NO REGISTRADAS
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